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Resumen

Los memes se han convertido en una forma de expresion repre-
sentativa de la cultura mediatica digital, empleada para la repre-
sentacion de valores e imaginatios sociales. Como caso de estudio
realizamos el andlisis de los memes publicados en el marco de la
actuacion de la seleccion mexicana de futbol en la Copa Mundial
de FIFA-Rusia 2018, lo que permitié comprender los imaginarios
sociales que construyen la identidad cultural mexicana en redes
como Facebook, Instagram, Twitter y plataformas digitales como
WhatsApp y Sitios Web Informativos. El estudio aplica una met-
odologfa etnografica digital cualitativa, con enfoque sociocultur-
al, para fenémenos en redes y plataformas digitales (Hine, 2004,
2005), lo permiti6 recuperar 600 memes en diversas comunidades,
plataformas y redes sociales cercanas. Para su categorizacion y

andlisis empleamos los conceptos sobre imaginarios sociales de

Cornelius Castoriadis (1997), identidad mexicana en Paz (1992), asi como el abordaje de conceptos propios de

las narrativas digitales como meme en Dawkins (1989), transmedia y multiplataforma, desde Jenkins (2008). El

estudio revela que los memes publicados en el contexto de este evento deportivo, a través de plataformas digi-

tales y redes sociales, representan imaginarios sociales instituidos con valores que han prevalecido y se actualizan

en la definicién de la identidad cultural mexicana.
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1. Introduccidn

En el presente estudio analizamos los imaginarios sociales de la identidad mexicana en los memes
publicados en torno a la actuacion de la seleccion mexicana de fatbol en la Copa Mundial de la FIFA
en Rusia 2018 (CMFR-2018). Memes generados y compartidos en diferentes plataformas digitales
como redes sociales, portales informativos y servicios de mensajerfa instantanea. El analisis se realiza
desde valores culturales de la sociedad mexicana, no es un andlisis cuantitativo, estético, retorico o
semidtico, sino sociocultural.

El estudio tiene como fin principal dar respuesta a la pregunta eje de esta investigacién: ¢Qué ima-
ginarios sociales construyeron la identidad cultural mexicana a través de los memes publicados en el
contexto de la Copa Mundial de la FIFA en Rusia 2018?

Los memes se han convertido en un fenémeno mundial en redes sociales y plataformas de mensajeria
y la sociedad mexicana hace uso convulsivo de este recurso de expresion visual-textual ante cualquier
evento o hecho socio-histérico o socio-cultural que incida en el imaginario colectivo. Los memes son,
sin duda, una forma de expresiéon que representan o reflejan un imaginario social (Castoriadis, 1975)
y una construccioén que representa sus valores culturales identitarios, ideologicos, estéticos y morales.

Un imaginario social, apunta Castoriadis (1997: 248) es una construccion socio histérica que abarca
el conjunto de instituciones, normas y simbolos que comparte un determinado grupo social y que,
pese a su caracter imaginado, opera en la realidad ofreciendo tanto oportunidades como restriccio-
nes para el accionar de los sujetos. Un imaginario no es una ficcién ni una falsedad, conforma una
realidad que tiene consecuencias practicas para la vida cotidiana de las personas (Castoriadis, 1997,
en Miranda, 2014: 7).

Para Castoriadis (1977: 9) las significaciones imaginarias sociales conforman un mundo para la socie-
dad y la psique de los individuos “son en realidad ese mundo”, van a la par del impulso de la sociedad,
crean una intencion global y un humor especifico, una “nebulosa de afectos” que envuelven a la vida
social en su totalidad.

Los memes entendidos como imaginarios sociales construyen, resignifican y desvian el sentido he-
redado histéricamente, recreando lo que Castoriadis llama la /dgica heredada (identitario-conjuntista) y el
imaginario social, que son complementarios. La /gica heredada (identitario-conjuntista) es la herencia
histérica determinada de valores, la cosmovision, el sentido del orden, el lenguaje, los cédigos, las ma-
tematicas, la herencia de valores socioculturales y, por otra parte, el imaginario social que se inscribe
en lo inconsciente, en lo indeterminado, en la imaginacion.

1.1 Logica heredada y valores identitarios

Para comprender la /gica heredada en el caso de México para el andlisis de los memes publicados en
el contexto de la Copa Mundial de la FIFA en Rusia 2018, recuperamos el pensamiento expresado
en diversos ensayos de pensadores mexicanos como Samuel Ramos (1951) y Octavio Paz (1992) que
revisan de manera detallada los valores identitarios de la cultura mexicana, basicamente resumidos en:
sentimiento de inferioridad, machismo, sexismo, racismo, exaltacién de la religion catolica y auto-dis-
criminacion. Valores instituidos simbélicamente, heredados culturalmente y que vemos claramente
reflejados en los imaginarios sociales expresados en la produccién de memes en el contexto de este
estudio.

El ensayo de Ramos (1951) E/ perfil del hombre y la cultura en México, se convierte en la primera obra



post-revolucionaria que reflexiona sobre la identidad de los mexicanos, desde una perspectiva so-
ciocultural y desde la psicologfa, convirtié¢ndose en puntal para las reflexiones posteriores. Ramos
sostiene que algunas expresiones del caracter mexicano son formas de compensar un sentimiento de
inferioridad inconsciente, una suerte de desvalorizacion de sf mismos (Ramos, 1951, : 10, en Maga-
1160 2007: 19).

Paz (1992: 67) por su parte, reconoce en la obra de Ramos un referente necesario sin precedentes,
aunque es critico con sus conclusiones. Paz elabora posteriormente un ensayo analitico contundente
sobre la identidad del mexicano, E/ laberinto de la soledad publicado en 1950, en donde explora los
valores socioculturales que dictan la identidad al mexicano (sentimiento de inferioridad, simulacion,
falsedad, machismo, sexismo, racismo, religiosidad, muerte), como heredero de un proceso de Con-
quista por parte de Espafia y receptaculo de procesos de Independencia y Revolucion mexicanas,
inscrito en el México moderno.

Algunas ideas centrales de Paz apuntalan la reflexion sobre los imaginarios sociales instituidos que
encontramos en esta investigacion. El mexicano para Paz es un ser que se encierra y se preserva,
“mascara el rostro y mascara la sonrisa” (Paz, 1992: 10).

De acuerdo con Paz la mujer en México es considerada un instrumento al servicio de los deseos del
hombre, la ley, la sociedad y la moral: “Prostituta, diosa, gran sefiora, amante, la mujet transmite o
conserva, pero no crea, los valores y energias que le confifan la naturaleza o la sociedad” (Paz, 1995:
12-13).

Finalmente, como parte del mosaico identitario que analiza Paz, la figura de la Malinche como la
mujer que se entrega al conquistador Hernan Cortés, considerada una traidora en la cultura mexicana:
“Ella encarna lo abierto, lo chingado, frente a nuestros indios, estoicos, impasibles y cerrados” (Paz,
1995: 35). IL.a Maliche encarna el amor, la entrega y admiracién por lo extranjero, otro valor sociocul-
tural mexicano reducido a la expresion “eres un malinchista”, los malinchistas son los que traicionan
a México (Paz, 1992: 30).

Ademas de de la reflexiéon y analisis de la identidad mexicana en Ramos (1951) y Paz (1992), en-
contramos importantes estudios sobre la construccion social y colectiva de la identidad en autores
relevantes como Giddens, A. (1997), Wolton (1999), Giménez (2000), Mandoki (20006), Berger, P. L.
y Luckmann, T. (2006). Estos autores conducen la reflexién sobre la construccién de la identidad
como un proceso dinamico en constante transformacion, poniendo el acento en la estructuracion
simbdlica de la misma, mediante interacciones sociales y referentes colectivos. Estas interacciones y
referentes colectivos se forjan a través de instituciones socioculturales como la familia, la religion, la
escuela, el arte, la moral social y los medios de comunicacion.

1.2 Memes

La teorfa y estudios sobre el meme es amplia, diversa y se expande progresivamente; encontramos
basicamente tres enfoques de investigacion, no excluyentes y siempre complementarios, desde una
dimension intangible o como artefacto, que abordan definiciones, analisis, humor, identidad y com-
portamiento en las redes sociales desde perspectivas informacionales, comunicacionales y sociocul-
turales, a grandes rasgos:

1. Estudios que trabajan sobre definiciones, tipologias y clasificacién de memes como Heylighen
(1996), Dawkins (1976, 1989), Blackmore (1999), Benitez (2001), Aunger (2000, 2004), Benitez, L.
(2001), Lissack,M.R. (2004), Berger, P. L. y Luckmann, T. (2006), Costaguta y Maldonado (2000),



Knobel and Lankshear (2007), Wilson, E. O. (1998), Shifman y Thelwall, (2009), Shifman (2011),
Skewes (2011), Garcia, F y Manuel Gertrudix, M. (2011), Aznavu- rian (2012), Naughton’s (2012),
McGrath, A. (2013), Garcia Huerta, D. (2014), Arango, L. (2015), Dynel (2016), Laineste (2016),
Yoon (2016), Pérez Salazar (2014, 2017), Yus, E, (2018).

2. Estudios especificos que analizan los memes en relacion al humor, la ironfa y sus contenidos Milt-
ner (2014), Knobel y Lankshear (2007), Burguess, J. (2008), Vesga (2016).

3. Estudios que analizan el comportamiento de memes de acuerdo a sus rasgos fundamentales y
efectos de viralizacién mediante modelos computacionales aplicados en redes sociales como Lesko-
vec, Adamic y Huberman (2007), Weng , L., Flammini, A., Vespignani, A, Menczer, F. (2012), Tae-
charungroj, V. y Pitchganut N. (2014), Da Cunha, R. (2007), Coscia, M. (2013, 2014), Kim, Y., Park,
S., Yook, S. (2016), Qiu, X.,Oliveira, D., Sahami, A., Flammini, A., Menczer, . (2017), Eschler, J.,
Menking, A. (2018).

LLos memes son un constructo social y cultural, su primera definicion es originada por Richard Daw-
kins, zodlogo y cientifico, que en su libro The Selfish Gene (1976) formula una hipotesis memética
sobre la transmision cultural.

Richard Dawkins (1976) expone la hipotesis memética de la transmision cultural, por una parte a
partir del genoma replicado a través de generaciones y por otra parte de tipo cerebral o cultural,
donde se replica la informacién cultural del individuo y que se expande por la ensefianza, imitacion
o asimilaciéon. De esta forma tenemos dos grandes esferas en la teorfa del meme, una bioldgica (ge-
nética) y una cultural (Martinez, 2014).

LLos memes transitan por las redes no siempre de manera intacta, sino que pasan por diversos pro-
cesos de reinterpretacion y modificacion, lo que permite observar diversas versiones de un mismo
meme, respetando o no la idea original, lo que permite su expansion viral (Knobel y Lankshear, 2007;
en Pérez, 2014).

Hay memes convergentes que migran viralmente y no vuelven a aparecer, otros que se van resignifi-
cando con el tiempo y que se usan o reaparecen en momentos socioculturales especificos, los memes
estan sujetos a una temporalidad cultural y comparten una trama intertextual, se retroalimentan o
comparten universos narrativos. Como apunta Coscia (2013) hay memes que se extinguen rapida-
mente y otros que sobreviven por su asociaciéon con otros memes.

Es fundamental subrayar la naturaleza transmediatica del meme, engarzada a la convergencia de me-
dios en donde los consumidores tienen una capacidad activa como comunidades de conocimiento y
donde la narrativa se expande y se nutre de la trama sociocultural que emerge de los usuarios de las
redes y plataformas digitales. .os memes se expanden narrativamente utilizando cualquier recurso de
expresion textual, sonoro o visual, con caracterfsticas hipermediaticas Scolari (2013) y transmediati-
cas, entendidas como es el arte de crear mundos (Jenkins, 2008).

El meme se expande por diversas plataformas digitales como Instagram, Facebook, Twitter, What-
sApp y sitios web disefiadas para la comunicacién en red y orientadas a promover comunidades
participativas en manos de prosumidores (Toffler, 1970).

De esta forma, el comportamiento transmedia e hipermedia de los memes se expande de manera
multiplataforma-participativa y en el presente estudio se observa que las narrativas y expresiones de
los memes pueden migrar integramente de una plataforma a otra o bien expandirse narrativamente
o presentar contenidos disimiles, dependiendo del contexto y coyuntura tematica en cada plataforma
o red social.



2. Metodologia

El enfoque cualitativo que se aplicé en este estudio parte de una base etnografica digital, con perspec-
tiva sociocultural, se centré fundamentalmente en el estudio de casos y trabajo de campo etnografico,
en plataformas digitales y redes sociales cercanas a las comunidades digitales de siete profesores-in-
vestigadores del area de Humanidades y Comunicacion pertenecientes al Tecnologico de Monterrey,
involucrados en la recuperacion de datos empiricos guiados por el objetivo principal de la investi-
gacion, como se ha indicado, investigar la construccién de imaginarios sociales construidos en torno
a la identidad cultural mexicana en el contexto de la Copa del Mundo FIFA-2018.

La metodologfa cualitativa con enfoque etnografico digital (Hine, 2005, 2007; Wouters y Beaulieu,
2009, Ardeévol y Gomez, 2012), se aplic en este estudio debido a la experiencia propia de los inves-
tigadores experimentados en investigacién en medios digitales y comunicacién, y dado que se trata
de una exploracion cualitativa que no pretende hacer una radiografia de lo que sucede en las grandes
redes de comunicacion, las bases de datos masivas (big data) o a través de la computacion distribuida
(Ardevol y Gémez, 2012), sino un analisis de los imaginarios sociales que construyen la identidad
cultural mexicana, en el entorno de comunidades digitales cercanas a los investigadores participantes.

El enfoque etnografico digital es entendido aqui como un método interdisciplinar (Guber, 2001) que
enfocamos desde la perspectiva sociocultural que permiten dotar de sentido a una colectividad, en
este caso mediante representaciones del imaginatio social de la identidad mexicana.

Las redes sociales y plataformas exploradas, a través de las comunidades cercanas de los investi-
gadores, fueron Facebook, Instagram, Twitter, WhatsApp y Sitios web informativos (Cnn Expan-
sion, El Universal, El Sol de México, Milenio, Uno Cero, Sopitas, Futbol Total, Hufftington Post y Sin
Embargo). Los Sitios web informativos fueron elegidos porque se caracterizan por agregar memes
con criterios de actualidad informativa, recuperados de redes, plataformas y .

La busqueda para cada plataforma se realiz6 mediante recursos diversos, adaptados a cada una de
ellas por sus cualidades de acceso. Para los Sitios Web informativos se realizé mediante el buscador de
los propios portales; para Twitter e Instagram se hicieron mediante el buscador de la red social me-
diante la hashtag “selecciéon mexicana”, “México — Mundial 2018”; para Facebook se hizo posteando
una solicitud de imagenes relacionadas con el tema a partir de los petfiles de los propios investigado-
res y en perfiles publicos relacionados con el tema central. De igual forma, para WhatsApp se explo-
raron y solicitaron memes relacionados con el tema de manera individual y en grupos ya constituidos
en esta plataforma, a partir de comunidades pre-establecidas de los investigadores.

El corte de tiempo de la busqueda que se realizé se acot6 del 4 al 27 de junio de 2018. Esta tempo-
ralidad permitié encontrar expresiones visuales antes del partido de México contra Alemania, primer
partido de la Seleccion Mexicana en la CMFR-2018, en el que resulté ganador, el dia 17 de junio, y
hasta el ultimo partido en donde el equipo mexicano quedé descalificado de la competencia.

La busqueda de imagenes se realiz6 de esta forma en tres momentos, antes del primer partido de
la seleccién mexicana, en el que se observé un cambio en las narrativas visuales entorno a México
en la CMFR-2018, durante los partidos que jugé la seleccion y hasta el 27 de junio, dia en el que la
Seleccion Mexicana se enfrent6 contra la Seleccion de Suecia, perdié el encuentro y fue descalificada

de la CMFR-2018.



2.1 Muestra

Recordamos que este estudio tiene un enfoque cualitativo y sociocultural, por lo que no analizaremos
cuantitativamente la muestra. Sin embargo, consideramos necesatio, como parte de la metodologfa,
dar cuenta del numero de memes que componen la muestra cualitativa recolectada, ya que son la base
a partir de la cual realizamos el andlisis de imaginarios sociales y valores socioculturales de los memes.

La muestra total en todas las plataformas y redes sociales fue de 599 memes y la muestra final filtrada
por los criterios de relevancia significativa, analizada para una lectura cercana (Moretti, 2007) fue de
69 memes.

Una vez recolectadas las expresiones visuales, se hizo una seleccion de memes aplicando los siguien-
tes criterios de seleccion de las imdgenes analizadas del total de expresiones narrativas de todas las
plataformas:

1. Categorias tematico-narrativas: las imdgenes se clasificaron en seis categorias tematico-narrativas
para cada plataforma, estas categorias son parte importante de los hallazgos de esta investigacion:
Sexismo, Politica y Elecciones, Religion, Personajes Populares, Cultura Mediatica, Racismo.

2. Relevancia significativa: entendida como el valor de una imagen por su contenido significativo,
frecuencia, multiplataforma, cruce narrativo.

El valor de relevancia significativo, que se define aqui por los valores culturales y mediaticos conte-
nidos y expresados en los memes, dan como resultado las categorias tematicas que se observaron:
Sexismo, Politica y Elecciones, Religion, Personajes, Cultura Mediatica, Racismo. Esta relevancia sig-
nificativa se encontré como un valor inscrito en el contexto histérico del evento deportivo y en su
temporalidad.

La metodologia de analisis de los memes filtrados para su lectura cercana consistié en aplicar un pro-
tocolo que identifica los siguientes elementos: plataforma o red social, categoria tematica, valoracion

(positiva, negativa), cruce narrativo, multiplataforma.
3. Analisis de resultados

El analisis de resultados esta articulado en dos secciones: a) la primera a partir de
las categorfas tematicas encontradas y b) la segunda a partir de lo publicado en cada
plataforma o red social. Incluiremos dos ejemplos de cada categoria por razones de
espacio en este texto, pero dejamos la muestra completa en el siguiente enlace para
su libre consulta: https://bitly/2Tmav4g

3.1 Categorias y valores tematicos en memes

Todas las plataformas y redes sociales analizadas presentaron memes con expresiones relacionadas
con las siguientes categorfas tematicas relacionadas con cada una de las seis categorfas mencionadas
anteriormente. .a muestra total de memes analizados con una lectura cercana es como hemos indica-
do de 69, con la siguiente composicion: 13 sexismo, 11 politica y elecciones, 9 religion, 11 personajes

populares, 11 cultura mediatica, 14 racismo.
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3.1.1 Sexismo

El sexismo se present6 en memes publicados desde antes de la intervencién de la seleccién mexicana
de futbol en la CMFR-2018, debido a una nota negativa que se public6 sobre una fiesta organizada
por uno de los miembros de la seleccién y donde los jugadores aparecian fotografiados con un grupo
de escorts.

A partir de ese momento y durante todo el periodo analizado se observan grados y tonos diversos de
discriminacion hacia la mujer y expresiones de tipo sexista relacionadas con los contrincantes de la
seleccion mexicana. Valores discriminatorios que ofenden, insultan, humillan y tratan la figura de la
mujer como objeto sexual, revelando un marcado machismo dispersado en diversas manifestaciones

a través de los memes.

Mientras tanto el vestidor de la Seleccion Nacional de
México

TR PUTAS'| WIS
MUCHACHOSYPARECE (UE
SILEUNCIONA

El meme sobre las escorts se refiere a la supuesta contratacion de éstas por parte de la seleccion mexi-
cana para una fiesta privada, previa al arranque de la CMFR-2018. El meme muestra claramente una
objetivacion y tratamiento sexista sobre la mujer y seflala que estan en el vestidor de la seleccion, su-
brayando implicaciones sexuales y expresando claramente un imaginario social sexista sobre la mujer.

El segundo meme muestra al director técnico de la seleccion alemana de fatbol, en donde el texto alu-
de al meme anterior y sefiala la contratacion de “30 putas” para los jugadores alemanes, dado que la
seleccion mexicana gand el encuentro con Alemania y se esperaba que la seleccién mexicana perdiera,
el resultado final fue 1-0 a favor de México. En este meme también vemos un claro sexismo contra
la mujer y un insulto, manifestando también valores propios del machismo de la cultura mexicana,

construido claramente como imaginario social en los memes.

3.1.2 Politica y Elecciones

En junio de 2018 se vivia en México el preambulo de un proceso electoral histérico y que se desa-
rrollaba de manera simultanea a la CMFR-2018. El tema electoral nacional fue protagonista de gran
nimero de memes donde politicos como el ahora expresidente Enrique Pefia Nieto y el ahora presi-

dente, candidato entonces, Andrés Manuel Lopez Obrador fueron protagonistas.
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Al mismo tiempo, politicos de otros paises como Angela Merkel, primera ministra de Alemania, y
Kim Jong-un lider politico de Corea del Norte, fueron también protagonistas, dado que la seleccion
mexicana se enfrentd con la seleccién alemana y con la de Corea del Sur, citando a Kim Jong-un por
asociacion al pafs vecino.

ONALDS IT'/S'ME ANGELA

Es claro observar que la ironfa estd presente en los memes con tematica politica. En el de Angela
Merkel se alude a la construccion del muro en la frontera con Estados Unidos proclamada por
Trump, dado que la seleccion mexicana gand a la seleccion alemana. Tiene un sentido negativo por la
alusion al muro, y en tono irénico implica que los mexicanos no son deseables ni en Estados Unidos
ni en Alemania.

En el meme “La mafia del poder” vemos también un tema politico tratado con ironfa y sentido ne-
gativo al representar a una “seleccién” conformada por politicos mexicanos, funcionarios y expresi-
dentes, en donde el director técnico es Catlos Salinas de Gortari, expresidente de México. “La mafia
del poder” hace alusion también a un slogan o concepto esgrimido por el candidato en la oposicién
en ese momento en plena campafia electoral, Andrés Manuel Lopez Obrador, quien finalmente gand
la presidencia de México. Vemos una fuerte critica a una clase politica caracterizada por su ineficacia
en la gubernatura del pafs, con un tratamiento irénico plasmado en el album de estampas Panini, en

el contexto de la CMFR-2018.

3.1.3 Religion

La religion fue un tema recurrente en los memes publicados en el contexto de la CMFR-2018. Se
observan alusiones a santos inscritos en la religion catolica y fuertemente arraigados en la cultura
mexicana, como San Judas Tadeo, figura que aparece en diversas versiones de memes combinadas
con personajes populares.
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El tratamiento en los memes con contenido religioso es identificable con algunos de los simbolos
mas representativos de las religiosidad mexicana. Se usan estos simbolos para exaltar aspectos positi-

vos de la cultura popular, en este caso relacionados con jugadores o con la misma seleccion de futbol.

SANTIFICADD

En el primer meme vemos el rostro del portero de la seleccion mexicana Guillermo Ochoa, quien
tuvo un papel muy relevante en los juegos de la seleccion durante la CMFR-2018. Se representa en el
cuerpo de San Judas Tadeo, quien pertenece a los doce apdstoles discipulos de Cristo y es reconocido
porque en oracién a €l se encomiendan causas imposibles. De esta forma, el portero Memo Ochoa se
ve convertido en San Judas Tadeo, santo de las causas imposibles de la seleccion mexicana.

En el segundo meme vemos como “Se filtra” la alineacion de la seleccion mexicana para el partido
contra Alemania, en donde cada jugador es una palabra del Padre Nuestro, oracién representativa de
la religion catolica. El sustrato catélico se expresa asi con toda claridad en el contexto de la actividad
de la seleccion de futbol en la CMFR-2018, expresion profunda y actualizada a través de los memes
de valores culturales fuertemente arraigados en México.

3.1.4 Personajes Populares

La migracién narrativa y multiplataforma se dio también a través de personajes que fueron recurren-
tes en las diversas redes sociales y sitios web. Una parte de las narrativas en los memes fueron centra-
das en personajes populares, sobre todo futbolistas como Javier “Chicharito” Hernandez, el director
técnico Juan Carlos Osorio, Guillermo Ochoa, portero de la escuadra mexicana o el exjugador de
fatbol Luis Roberto Alves conocido como “Zague”.

En la muestra analizada los valores que se expresaron sobre los personajes fueron positivos, resaltan-
do las cualidades heroicas relacionadas con el patriotismo o con valores religiosos. En este apartado
observamos una fuerte tendencia a expresar narrativas transmedia con memes con alta intertextuali-

dad asociada a contenidos religiosos o de la cultura mediatica.
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IDOSIENIEL
SALVOIEN.TODOS

Nuevamente observamos la figura de Guillermo Ochoa, portero de la seleccién mexicana en nume-
rosos memes donde se alude a peliculas como Matrix o en este caso a Doctor Strange, para repre-
sentar poderes extraordinarios atribuidos al portero. Observamos una clara migracién de contenidos
de la cultura mediatica centrados en un personaje y una expansion narrativa inscrita en el contexto
de la CMFR-2018. Guillermo Ochoa fue el personaje mas representado en memes junto con Javier
“Chicharito” Hernandez en nuestra muestra.

Observamos también un fenémeno transmedia en la representacion del jugador Luis Roberto Alves
conocido como Zague, exjugador de futbol y presentador de la CMFR-2018 en un canal televisi-
vo, fue protagonista de un escandalo al viralizarse en Twitter un video donde el exjugador aparece
mostrando sus genitales. El escandalo migro y se expandié narrativamente en todas las plataformas
analizadas, en sitios web y redes sociales.

En el meme observamos al exjugador Zague en una clara alusion sexual y referida a la actuacion de
la seleccion mexicana en la CMFR-2018. Para entender el sentido de este meme es necesario com-
prender el contexto del video viralizado y el contexto de la seleccion durante la CMEFR-2018. Zague
se convirtié asi en un personaje multiplataforma, transmediatico e inscrito en una narrativa sexual

articulada en la cultura sobre el futbol en al marco de la CMFR-2018.

3.1.5 Cultura Mediatica

En este apartado encontramos signos de transmedialidad y cultura mediatica en memes que hacen
alusion a series de television como la de Luis Miguel, films como Thor, o el personaje Thanos de la
zaga de Avengers de Marvel, series de television como El Chapulin Colorado o Los Simpson. Tam-

bién se hacen alusiones a cultura popular mexicana como el juego de la loterfa.



“Qallo

NO LO SE

Destaca el meme que alude a la pelicula de Spider-Man (2012) en donde con sentido irénico el pet-
sonaje principal protagonizado por Tobey Maguire simbolizado con una bandera de México, sufre
una crisis de identidad. El meme refiere al triunfo de la seleccién mexicana (1-0) sobre Alemania en
la CMFR-2018, que resulté toda una sorpresa para los mexicanos, una actuacion “irreconocible”.
La cultura mediatica se emplea como cita intertextual para articular una expresion “positiva” de la
actuacion de la seleccion mexicana de fatbol.

El segundo meme fue igualmente viralizado en todas las plataformas estudiadas. En este caso una
joven con rasgos orientales sostiene una bandera de Corea y viste una camiseta del equipo Cruz Azul,
perteneciente a la liga de fatbol mexicana. El meme es irénico ya que el equipo Cruz Azul mantiene
una larga racha sin ganar un campeonato de liga. El hecho de que una joven con rasgos orientales
porte la camiseta del Cruz Azul implica, en la cultura futbolistica mexicana, un signo de “mala suerte”
y la posibilidad de que Corea perdiera frente a México en el partido que llevaron cabo en el contexto
de la CMFR-2018.

Se trata de una compleja combinacién de simbolos que sélo se pueden comprender dentro del con-
texto propio de la cultura futbolistica mexicana y en relacién a la actuacion de la seleccion de futbol
mexicana en la CMFR-2018, en este caso, una joven que involuntariamente se convirtié en un perso-

naje portadora de simbolos mediaticos populares.

3.1.6 Racismo

El racismo fue una constante en los memes publicados en las diversas redes sociales, plataformas
y sitios web. Expresado principalmente a través de la sefializacion de rasgos fisicos en personas o
animales, relacionados con los equipos de fitbol contra los cuales se enfrent6 la selecciéon mexicana,
principalmente Alemania y Corea. Sin embargo, también se expresaron memes con manifestaciones

de auto-discriminacion racista, propios de la cultura mexicana.

Los rasgos fisicos de los perros Pastor Aleman para Alemania y Chihuahua para México, representan
en este meme de manera ironica, racista y negativa el triunfo de la seleccién mexicana sobre la escua-
dra alemana. La auto-discriminacién aparece aqui al representar a México con un perro Chihuahua
frente a un Pastor Aleman visiblemente mas grande y fuerte.



No sé a quién irle si a México o a mi
Alemania

En el segundo meme observamos una “herencia” del mito de la Malinche, quien sirvi6 al conquista-
dor espafiol Hernan Cortés a establecer traduccion y contacto con la cultura indigena mexicana en
tiempos de la conquista de Espafa sobre México. Ser “malinchista” en la cultura mexicana, es preferir
al extranjero sobre lo nacional. En el meme vemos la representacion de un hombre con rasgos indi-
genas mexicanos vestido con la camiseta de la seleccion alemana de futbol y en la leyenda se reafirma
esta forma de dualidad identitaria, al dudar a qué equipo apoyar, subrayando con la expresién “No se

a quien irle si a México o a mi Alemania” implica una forma de auto-discriminacion.

4. Plataformas, redes sociales y sitios web

El comportamiento de los prosumidores (Toffler, 1970) que publicaron memes en las diversas pla-
taformas, redes sociales y sitios web, aunque con caracteristicas similares, no se expres6 de la misma
manera. Cada una de las plataformas, redes sociales y sitios web mostr6 diferencias en el numero de
memes publicados, diversidad de contenidos y sobre todo margenes distintos de “apertura moral”
(atrevimiento o margen moral), que podemos traducir como grados de violencia mayores en las
expresiones sobre las categorfas tematicas encontradas, especialmente en los temas de sexismo y
racismo.

De esta forma la plataforma mas abierta a la publicacién de mayor nimero de memes y con mayor
carga de violencia en temas sobre sexismo y racismo fue WhatsApp. Esto debido a que las publica-
ciones se comparten de manera privada entre pares o en un grupo cerrado de personas conocidas.
La apertura moral o el grado de violencia depende en este estudio del grado de exposicién publica
de la plataforma o red social.

Facebook se caracterizo por ser la red social con el mayor nimero de memes publicados y un grado
menor de violencia en las expresiones sobre las diversas categorfas tematicas. Contrasta con Insta-
gram que fue la red con menor cantidad de memes publicados después de Twitter. Los Sitios web
informativos se caracterizaron por hacer colecciones de memes y reunir por criterios de actualidad
los memes mas viralizados en las redes.

En general, exceptuando WhatsApp por las caracteristicas arriba descritas, Facebook, Instagram,
Twitter y los sitios web de informacién, comparten las mismas caracteristicas de memes publicados,



con las mismas categorfas tematicas, grados positivos y negativos expresados de manera similar, va-
riando unicamente en la cantidad de memes publicados.

Es importante subrayar que el comportamiento cualitativo en las diversas plataformas y valores de
relevancia significativa, tanto en redes sociales y Sitios web de informacion es similar, aunque nota-
blemente diferenciado con WhatsApp por las razones ya explicadas.

La dispersion de memes en las diversas plataformas, redes sociales y sitios web de informacion es
similar, aunque cabe sefialar que no todos los memes se publicaron en todas las plataformas, redes
sociales y sitios web informativos.

Algunos memes, como los analizados en la seleccion ya filtrada usada en este estudio, migraron en
todas las plataformas, redes sociales y sitios web informativos. Lo que nos permititfa teorizar sobre
la posibilidad de definir caracteristicas de memes de mayor influencia, o posibilidad de viralizacion
multiplataforma y transmedia, de acuerdo a sus caracterfsticas de contenido, tratamiento simboli-
co, valores culturales, convergencia y construccion estética. Lo anterior nos permitirfa pensar en la
existencia de “protomemes” que reunan caracteristicas culturales extendidas y convergentes con el
contexto especifico de su viralizacion.

5. Discusién y conclusiones

El andlisis de la construccion de la identidad mexicana a través de los memes publicados en el contex-
to de la CMFR-2018, revela con claridad los topicos, estereotipos, apertura moral, ética, la simbologfa
popular, medidtica, estética y los valores que conforman el imaginatio social sobre temas arraigados e
instituidos en la cultura mexicana, en su historia y que afloran actualizados en redes sociales y plata-
formas digitales.

De esta forma, el analisis permitié encontrar los siguientes hallazgos:

1. Los memes analizados son una expresién de imaginarios sociales instituidos en la identidad
cultural mexicana, dados los valores socioculturales que exponen: Sexismo, Religion, Personajes
Populares, Racismo, expresion actualizada y contemporanea de lo estudiado por Ramos (1951) y
Paz (1992), sumandose la Cultura Mediatica, y Politica y Elecciones a este universo sociocultural.
2. Las categorias tematicas encontradas en la produccién de memes, Sexismo, Politica y Elecciones,
Religion, Personajes Populares, Cultura Mediatica, Racismo se construyen a partir de los imaginar-
ios sociales instituidos culturalmente en la sociedad mexicana, son dinamicos en el tiempo, operan
y construyen una realidad social y mediatica

3. Los patrones tematicos relevantes que arroja esta investigacion se componen de memes fotograf-
icos, siendo éstos de uso predominante en la muestra estudiada

4. Los memes construyen universos simbélicos que contribuyen a la construccion de una identidad
individual y colectiva, una identidad social dinamica compartida social y culturalmente.

5. Los memes analizados son imaginatios sociales alimentados por la cultura futbolistica popular
mexicana, un “sistema de representacion de realidad” como apunta Villoro (2018)

6. Encontramos claros rasgos de transmedialidad narrativa multiplataforma, extraida de elementos
y valores de la cultura popular, tradiciones y cultura mediatica, insertas en un contexto especifico
como forma de actualizacién con ejes narrativos especificos, basados principalmente en peliculas
de ficcion y superhéroes

7. Los memes son producidos y publicados por parte de ciudadanos y de autorfa anénima. Se trata
de una practica de apropiacién de contenidos y apropiacionismo realizada por prosumidores en
redes sociales y plataformas digitales



8. La totalidad de los memes analizados muestran rasgos de humor e ironfa, ya sea en sentido neg-
ativo, violento, discriminatorio, exaltativo o positivo. La ironfa es un componente esencial de los
memes y el humor funciona como catalizador de frustraciones, valvula de escape de resentimientos
o violencia contenida

9. El comportamiento de los prosumidores no es el mismo en las diversas redes sociales y platafor-
mas digitales, siendo WhatsApp la plataforma de mayor apertura moral y mayor grado de violencia
en las expresiones publicadas mediante memes

10. Se identific6 la presencia de memes que, sin seguir una férmula, se caracterizan por reunir
valores, tematica, cruces narrativos y elementos simbolicos culturales integrados de tal forma que
tuvieron presencia en diversas plataformas, redes sociales y sitios web informativos, por lo cual
podemos denominatlos “protomemes”

LLa identidad cultural mexicana se construye cada dfa, las redes sociales y plataformas digitales son
un espacio sociocultural de construccion altamente usado por la sociedad mexicana. Los memes
son un instrumento en la construccién de la identidad, una forma de articulacién del descontento la
conformidad colectiva, un arma politica y una forma de canalizar frustraciones, violencia contenida,
critica social, autocritica y, en suma, son una expresion, reflejo o construccién de imaginarios sociales
de la identidad cultural mexicana mediante el humor y la ironfa, no exentos de violencia, transgresion,
insultos o por el contrario mediante pactos discursivos consensuados éticamente (0 no), compartidos
en momentos coyunturales, eventuales, estratégicos o por divertimento social.
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